NAIDIS

Teema: Seksistlik reklaam kui soolise ebavérdsuse ilming
Marksonad: Seksism, maskuliinsus, feminiinsus, kuvand, soorollid ja stereottibid

Opitulemused: &pilased oskavad analiiiisida, millised soolisust, sugudevahelisi vdimusuhteid,
naiselikke ja mehelikke omadusi ning erinevaid soorolle vahendavad reklaamid ja margata, kuidas
reklaam ja turundusstrateegiad eesmargipdraselt eristavad ja vastandavad kuvandit naiste ja meeste
kohta.

Sissejuhatuseks arutleda, miks korratakse, et tiidrukud on tehtud suhkrust ja jahust ja
maasikavahust....

Reklaamis toimub inimeste méttemaailmaga mangimine siimbolite abil. Just stereotilipsed
arusaamad ning uskumused on need, millele tavaliselt réhutakse.

Voib arutleda, kas 6pilased maletavad oma lapsepélveaegseid suhtumisi nn. tiidrukute ja poiste
asjadesse, roosadesse ja sinistesse varvidesse, riietesse, tegevustesse jne.

Seksism on arusaam, suhtumine, kditumine, tekst voi kuvand, mis valjendab negatiivset ja
stereotiilipset suhtumist lhte voi teise sugupoolde. Algsest negatiivsest suhtumisest just naistesse ja
naiselikkusesse, on arenenud madisteks, mis tahistab igasugust objektistamist soo alusel.

Kui reklaam sisaldab {ihe soo tlemuslikkuse deklareerimist ja teise soo halvustamist, alandamist,
alavaartustamist-alavaaristamist, on tegemist seksismiga. Ka siis, kui puudub igasugune vihje
seksuaalsusele.

Ulesanded dpilastele:

1. Grupp
Otsida reklaame, milles kujutatakse soostereotiilipselt tidrukuid, poisse v3i naisi ja mehi
ning anallilisida neid, esitades naiteks jargmisi kiisimusi nende rollide kohta:

o Milles valjendub maskuliinsus? Milles feminiinsus?

o Kes naib aktiivsem, kes passiivsem?

e Millised on modellide asendid? Kellel jduline ja tugevust naitav, kelle graatsilisem,
paindlikum?

e Millised on nn. soospetsiifilised varvid?

e Miks need kuvandid, varvid jms. tunduvad sugudele "omased" ja "loomulikud"?
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e Millist soorollidega seotud tdhendust kannavad reklaamid?

2. Grupp

otsida reklaame, milles peituv sisu saadab varjatud sdnumi selle kohta, mida mees v6i naine
tegema peab voi millised mehed ja naised on.

Analiisida sdnumeid soorollide stereotiilipsuse seisukohast

Opilaste Ghisarutelu kaigus leidke méni reklaam, mis on vastuolus Reklaamiseaduses kehtiva
normiga:

Reklaamiseaduses (RT | 2008, 15, 108 ) § 3 Ig 4 on sdtestatud, et reklaam ei tohi
18) eirata soolise vorddiguslikkuse péhimétet soolise vorddiguslikkuse seaduse mdistes, alavddristada

Uiht sugu ega kujutada lht sugupoolt domineeriva voi allutatuna;

19) kujutada isikuid seksuaalobjektina, sisaldada sobimatut alastust ega kasutada seksuaalse
alatooniga viljendeid ja kujundeid;

20) kujutada visuaalselt ega heliliselt seksuaalakti.

Toetudes nendele satetele, koostage pdordumine Tarbijakaitseameti poole vastava reklaami
keelustamiseks.

3. Grupp

Leida manguasjade katalooge, veebilehekiilgi ja anallilsida, kuidas neis peegeldatakse
stereotllpseid soorolliootusi, analtisides:

o milliste tegevusvaldkondadega on titarlastele ja poistele mdeldud manguasjad seotud —
koduse voi kodusisese sfaariga, tootmise voi teenindusega, sportimise ja vaba aja tegevusega
jms.,

e mille poolest erineb nende vilisilme (varyv, kujundus, materjal) jms.

Arutleda, kas ja kuidas selline pakkumine taastoodab ettekujutusi, nagu peaksid poisid ja tidrukud,
naised ja mehed tegelema erinevate tegevusvaldkondadega.


https://www.riigiteataja.ee/akt/12945067
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Koostada pooérdumine kaubandus- voi tootmisettevotte poole ja paluda oma toote- ning

reklaamistrateegiat muuta suurema soolise vérdsuse eesmargil.

Guessi kaekott ja laikivad lakknahast saapad,
Sunakesega lapakas ja perfektselt satitud soeng
on Ultrabeibe kaubamark. K&ige soodsam
pesitsuspaik Ultrabeibele on Gigus- voi
majandusteaduskonnas. Ultrabeib unistab
edukast karjaarist ettevétja voi juristina, kus kdik
hea jookseb talle ise katte. LGunapausi ajal
sdidab ta maha paar marki ja unustab oma
Guessi koti parki.

i TARTU ULIKOOL

,,....niisugust stereotllipi taastootes normaliseerib Ulikool institutsioonina, et naistel llikoolis ei ole
teadlaseperspektiivi (mis tdhendab ennekdike t66d ja plihendumust) vaid nad vdivad kdrghariduse
omandamist kasutada kas hdlpsa elu hiippelauana v&i kui kunagist TTU reklaami meenutada,

normaalse mehe otsimise jahimaana,” kirjutab Eveliis Padar.

Eveliis Padar: ultrabeib ehk igapaevane seksism akadeemia turundamisel

http://arvamus.postimees.ee/3360535/eveliis-padar-ultrabeib-ehk-igapaevane-seksism-akadeemia-
turundamisel

13. oktoober 2015


http://naine24.postimees.ee/776678/ulikooli-reklaam-ttust-leiad-endale-normaalse-mehe
http://arvamus.postimees.ee/3360535/eveliis-padar-ultrabeib-ehk-igapaevane-seksism-akadeemia-turundamisel
http://arvamus.postimees.ee/3360535/eveliis-padar-ultrabeib-ehk-igapaevane-seksism-akadeemia-turundamisel
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AKUMETEIE PINNAD PUHTAKS  ®
SAMASUGUSE PUHENDUMUSEGA |
NAGU SEE TUDRUK OMA KOMMI |

Jle 2000 rahuloleva kiiendi e saa eksida. Meve pakutav puhastusteenus on kbige parema hinna ning kvaliteedi suhtega.
Gimides meiega teenuslepingu on ESIMESE KUU hoolduskoristusteenus TASUTA
isaks teeme lepingupenioodi jooksul kdik eripuhastutddd hinna sees.

PR 'A‘ ‘EGI: : J NUMBRILE 662 3328 ja tuleme vaatame teie objekti Ule, et teha konkreetne pakkumine.




